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Die NET, Zeitschrift für Kommunikationsmanagement, ist eine führende Fachzeitschrift
für angewandte Informations- und Kommunikationstechnik und beschreibt Lösungen
für die technisch optimale und betriebswirtschaftlich vorteilhafte Gestaltung von
Kommunikationsprozessen.

• TK-Manager in Unternehmen der Industrie, Versorgungsunternehmen (Gas, Wasser, 
Energie), in Banken & Versicherungen, in Transport- und Logistikunternehmen, in der 
Medienbranche und im Gesundheitswesen;

• Beschäftigte im Management der TK-Netzbetreiber und -Diensteanbieter;

• Verantwortliche bei Herstellern und Distributoren von TK-Infrastrukturausrüstungen, 
bei Systemintegratoren und in Software-Unternehmen;

• TK-Fachleute in Behörden und Organisationen mit Sicherheitsaufgaben (BOS), 
öffentlichen Einrichtungen, kommunalen Verwaltungen;

• Multiplikatoren in Beratungsgesellschaften und Consulting-Unternehmen für 
Marktforschung sowie im Hoch- und Fachschulwesen.

• Planung, Monitoring und Management von Multiservice-Netzen in Unternehmen 
(LAN, Corporate Networks) und auf der Fernnetzebene (WAN);

• Netzzugangslösungen (drahtgebundene und drahtlose) für den 
Teilnehmeranschlußbereich;

• das Angebot an Diensten und Dienstleistungen für terrestrische, mobile und
satellitengestützte Telekommunikation;

• Lösungen für das Kommunikationsmanagement;

• Kommunikations-Meßtechnik;

• wirtschaftliche Fragen der Nutzung von Informationstechnik und Telekommunikation.

10 mal jährlich mit einer Druckauflage von ca. 10.500 Exemplaren

Objektleitung:
Frank Backasch
PF 11 13
D-15567 Woltersdorf b. Berlin
Tel.: (03362) 7 58 58
Fax: (03362) 7 58 57
E-Mail: frank.backasch@NET-im-web.de
www.NET-im-web.de

Verlagsservice GmbH

erscheint

informiert über

-Leser sind

Charakteristik
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Objektleitung Dipl.-Ing. Frank Backasch
(Anzeigenannahme) Objektleitung, PF 11 13, 15567 Woltersdorf

Tel.: (03362) 7 58 58, Fax: (03362) 7 58 57
E-Mail: frank.backasch@NET-im-web.de

Kurzcharakteristik Fachzeitschrift für technisches
Telekommunikationsmanagement

Redaktion Dipl.-Ing. Brigitte Kasper
Chefredakteurin (v.i.S.d.P.)
Postfach 11 13, 15567 Woltersdorf
Tel.: (03301) 2 02 91 54, Fax: (03301) 2 01 91 55
E-Mail: brigitte.kasper@NET-im-web.de
www.NET-im-web.de

Verlag NET Verlagsservice GmbH
Postanschrift PF 11 13, D-15567 Woltersdorf b. Berlin

Erscheinungsplan siehe Seite 8-9

Bezugspreis Jahresabonnement
Inland:    € 104,-
(inkl. MwSt., zzgl. € 18,- Versandkosten)
Ausland: € 104,-
(zzgl. € 24,- Versandkosten)

Umfangsanalyse NET 2009

Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils NET 2009 = 458 Seiten

Auflagenkontrolle

Auflagenanalyse lt. IVW-Meldung III. Quartal 2009

Format:                                                         DIN A4
Gesamtumfang: 520 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 458 Seiten = 88,1 %
Anzeigenteil: 62 Seiten = 11,9 %

Kommunikationsmanagement 62 Seiten = 13,5 %
Netze 56 Seiten = 12,2 %
Kommunikationsdienste 93 Seiten = 20,3 %
PMR  (Professional Mobile Radio) 52 Seiten   = 11,4 %
PMeV-Kompakt 8   Seiten = 1,7 %
Interviews 12 Seiten = 2,6 %
Tagungs- und
Messeberichte/Marktanalysen 19 Seiten = 4,1 %
Trends/Fakten/Aktuelles 38 Seiten = 8,3 %
Produkte 45 Seiten = 9,8 %
Sonstiges 73 Seiten = 15,9 %
Gesamt 458 Seiten = 100,0 %

Redaktion/Verlag
Umfangsanalyse

Zeitschrift für Kommunikationsmanagement 

Kooperationspartner

Jahrgang
Erscheinungsweise 64. Jahrgang 2010, 10 mal jährlich

Druckauflage: 10.500
Davon Abonnements: 427
Sonstiger Verkauf: 2.003
Freistücke: 7.965
Rest/Archiv/Belege: 105

Professioneller Mobilfunk e. V. (PMeV) für die
Rubrik PMeV-Kompakt



Verbreitungsanalyse
Anzeigenpreisliste Nr. 26

(gültig ab 1. Januar 2008)

Verbreitung nach Branchen/Wirtschaftszweigen/Fachrichtungen
und Berufsgruppen

Zeitschriftenformat

Satzspiegel

Termine

Druckverfahren

Auftragsannahme

Anlieferung
Druckunterlagen

Zahlungs-
bedingungen

Bindeverfahren
Druckunterlagen

210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4

182 mm breit, 248 mm hoch

Offsetdruck

Frank Backasch, Objektleiter
Tel.: (03362) 7 58 58, Fax: (03362) 7 58 57
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Objektleitung NET, Baltzerstr. 30,
D-15569 Woltersdorf b. Berlin

30 Tage nach Rechnungsdatum
2% Skonto bei Vorauszahlung

Anzeigenformate und Preise (ohne Farbzuschläge, jeweils zzgl. MwSt.)

Empfängergruppen

2.  Anwender, davon                                                 30,9 3.212
2.1. Banken & Versicherungen 12,3 278
2.2. Versorgungsunternehmen 21,8 809

(z.B. Energie, Gas, Wasser)
2.3. Verkehr, Transport, Logistik 15,6 510
2.4. Industrie 17,3 558
2.5. Gesundheitswesen 7,2 214
2.6. Medien 12,2 256
2.7. Andere Anwender 13,6 587

3.  Hersteller/Distributoren von 
TK-Infrastruktur/-Ausrüstungen,
Systemintegratoren, Software-Unternehmen
im TK-Bereich                                                      11,0           1.147

4.  Beratungsunternehmen,
Marktforscher, Consultants                                     6,5         678

5.  Behörden/kommunale Verwaltungen               22,4           2.326

Anzahl der
verbreiteten
Exemplare 

Anteil an der 
verbreiteten
Auflage (in %)

1.  Netzbetreiber/Diensteanbieter               29,2 3.032

10 Ausgaben, 
Termin- und Themenplan siehe S. 8-9

Rückstichverdrahtung.
Druckunterlagen werden ausschließlich elektro-
nisch entgegengenommen, vorzugsweise als
hochaufgelöste PDF-Datei mit eingebetteten
Schriften. Die Korrektheit der Druckunterlagen
verantwortet der Auftraggeber.

Format Breite x Höhe mm    Grundpreis in €
1/1 Seite 182 mm breit, 248 mm hoch 2.200,00
2/3 Seite 120 mm breit, 248 mm hoch

182 mm breit, 168 mm hoch 1.467,00
1/2 Seite 90 mm breit, 248 mm hoch

182 mm breit, 124 mm hoch 1.100,00
1/3 Seite 57 mm breit, 248 mm hoch

182 mm breit, 84 mm hoch 733,00
1/4 Seite 90 mm breit, 124 mm hoch

182 mm breit, 61 mm hoch 550,00
1/8 Seite 90 mm breit, 61 mm hoch

182 mm breit, 30 mm hoch 275,00

-4-

Online-Werbung
Kombinieren Sie Ihre Werbung in der NET-Printausgabe mit

Bannerwerbung unter www.NET-im-web.de, unsere Website mit dem

Archiv aller Einzelbeiträge ab 2002. Half-Banner 105,- €/1.000 Page

Impressions, Full-Banner 130,- €/1.000 Page Impressions (zzgl. MwSt.).



Es kann nur die Gesamtauflage belegt werden (ca. 10.500 Exemplare). Die  
tatsächlich benötigte Einhefterstückzahl muß bei Auftragserteilung 
präzisiert werden.

-5-

Anzeigenpreisliste Nr. 26
(gültig ab 1. Januar 2008)

Einhefter sind unbeschnitten, mehrblättrig gefalzt anzuliefern, die Vor der-
seite ist zu kennzeichnen. Einhefter dürfen das Heftformat nicht überschreiten
(kleinere Formate möglich). Eine buchbinderische Verarbeitung muß
gewährleistet sein. Kopfbeschnitt: 5 mm, Bund: 3 mm, Fußbeschnitt: 3 mm

1 Blatt (2seitig bedruckt)
unbeschnitten 216 mm breit x 305 mm hoch
2 Blatt (4seitig bedruckt)
unbeschnitten 216 mm breit x 305 mm hoch

Papiergewicht 90-135 g/m2 136-170 g/m2

1 Blatt (2seitig bedr.) € 3.477,- € 3.783,-
2 Blatt (4seitig bedr.)         € 5.620,- € 6.340,-
Rabatte nach Mal- und Mengenstaffel, Kombination mit Anzeigen ist
möglich.

Zuschlag 4c € 990,- (€ 330,- je Skalenfarbe)

Stellenangebote pro mm (1-spaltig, 42 mm breit)
€ 3,-

Chiffregebühr € 10,-

Anzeigen über Bund 10 % vom Grundpreis
Anzeigen über Satzspiegel 10 % vom Grundpreis
Angeschnittene Seiten 10 % vom Grundpreis

Vor Auftragsbestätigung ist die Vorlage eines Ansichtexemplars erforder-
lich. Werden Anzeigen so gestaltet, dass sie sich nicht ausreichend vom
redaktionellen Teil unterscheiden, behält sich der Verlag die Kenn -
zeichnung als Anzeige vor. Advertorials sind Anzeigen gleichgestellt.

Vorzugsplatzierungen Einhefter

Formate

Preise

Erforderliche Auflage

Farbzuschläge (nicht rabattierbar)

Formatzuschläge

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen

Rabatte

Ergänzungen zur Anzeigenpreisliste Nr. 26

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten
Malstaffel:                                           Mengenstaffel:

3-maliges Erscheinen 3 % 3 Seiten 5 %
6-maliges Erscheinen 5 % 6 Seiten 10 %

10-maliges Erscheinen 10 % 10 Seiten 15 %

(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige):

PMR-Rubrik in jeder Ausgabe
Seit 2002 ist die Zeitschrift NET Kooperationspartner des Professio -

nellen Mobilfunk e.V. (PMeV). Deshalb enthält jede Ausgabe eine

Rubrik „PMR – Professional Mobile Radio“. Der PMeV legt für eine

Teilauflage von ca. 2.000 Exemplaren  die Empfängerstruktur fest 

und sorgt so für zielgruppengenaue Verbreitung im relevanten Markt -

segment.

Zeitschrift für Kommunikationsmanagement 

2. Umschlagseite € 2.900,- (zzgl. Farbzuschläge)

4. Umschlagseite €  2.900,- (zzgl. Farbzuschläge)

1. rechte Seite € 2.700,- (zzgl. Farbzuschläge)

Titelseite € 3.000,- (nur nach Rücksprache mit der Redaktion,
Komplettpreis inkl. Farbzuschläge)



Aufgeklebte Postkarte*, Warenmuster u.ä.

Die genaue Beilagenstückzahl muß jeweils beim Verlag erfragt werden, da  
zum Teil erhöhte Auflagen aufgrund Messeverbreitung gedruckt werden.

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefügte Drucksachen/Prospekte.

-6-

Beilagen

Versandanschrift für Beileger

Anlieferung

Preise

Preise

Anzeigenpreisliste Nr. 26
(gültig ab 1. Januar 2008

Das Beilagenentgelt je 1.000 Stück beträgt zur Zeit bei einem  
Drucksachen-Einzelgewicht
bis 25 g  € 256,-, bis 50 g  € 281,-.
Das Postvertriebsentgelt je 1.000 Beilagen beträgt z.Z.:
bis 25 g Einzelgewicht: € 54,-/tsd.
25 g bis 30 g Einzelgewicht: € 75,-/tsd.
30 g bis 35 g Einzelgewicht: € 84,-/tsd.
35 g bis 40 g Einzelgewicht: € 90,-/tsd.
Preise für Beilagen mit höherem Einzelgewicht oder auf besonders dünnem   
Papier auf Anfrage. Beilagen und deren Postentgelte sind nicht rabattierbar.

Maximal 205 mm breit x 290 mm hoch. Größere Formate können gegen    
Berechnung gefalzt oder beschnitten werden.

Bei Auftragserteilung ist (auch für Aufkleber oder aufgeklebte 
Warenproben) die Vorlage eines Musters erforderlich, notfalls eines Layouts 
mit Größen- und Gewichtsangabe. Der Auftrag wird für den Verlag erst 
nach dessen Billigung verbindlich.

Ein Beilagenhinweis wird im Heft kostenlos aufgenommen.

Beilagen müssen einwandfrei verpackt bis spätestens eine Woche vor   
Erscheinungstermin (siehe Erscheinungsplan auf S. 8-9) der vereinbarten   
Ausgabe frei Versanddienstleister geliefert werden.

Erforderliche Auflage
Es kann nur die Gesamtauflage belegt werden. Die tatsächlich benötigte  
Postkartenstückzahl muß bei Auftragserteilung abgestimmt werden.

15 % Zuschlag auf den Grundpreis (Basis: s/w-Seitenpreis).
Klebekosten maschinell: € 43,00 je 1.000 Stück
Kosten für manuelles Kleben auf Anfrage (jeweils nicht rabattierbar).
Das Postvertriebsentgelt je 1.000 Postkarten beträgt z.Z. 
€ 20,00 

Antwortkarten müssen einwandfrei verpackt bis spätestens zwei Wochen  
vor Erscheinungstermin (siehe Erscheinungsplan) der vereinbarten Ausgabe  
frei Druckerei geliefert werden.

CVS GmbH
Blockdammweg 49 - 57, D-10318 Berlin, Tel.: (030) 6 14 75 00
(mit Vermerk: für NET, Ausgabe ...)

Anlieferung

Format

Muster

Erforderliche Auflage

Zeitschrift für Kommunikationsmanagement 

Beilagenhinweis

*Der Abstand zum Bund darf für das maschinelle Aufkleben von Postkarten nicht mehr als 4 cm betragen.



Anzeigenformate

Anzeigenformate (s/w-Preis)

2/3 Seite quer
Breite: 182 mm
Höhe: 168 mm
€ 1.467,-

1/1 Seite
Breite: 182 mm
Höhe: 248 mm
€ 2.200,-

1/2 Seite hoch
Breite: 90 mm
Höhe: 248 mm
€ 1.100,-

1/2 Seite quer
Breite: 182 mm
Höhe: 124 mm
€ 1.100,-

1/4 Seite quer
Breite: 182 mm
Höhe: 61 mm
€ 550,-

1/4 Seite hoch
Breite: 90 mm
Höhe: 124 mm
€ 550,-

1/3 Seite quer
Breite: 182 mm
Höhe: 84 mm
€ 733,-

2/1 Seite über Bund
Breite: 391 mm
Höhe: 248 mm
€ 4.400,-

2/3 Seite hoch
Breite: 120 mm
Höhe: 248 mm
€ 1.467,-

1/8 Seite quer
Breite: 182 mm
Höhe: 30 mm
€ 275,-

1/3 Seite hoch
Breite: 57 mm
Höhe: 248 mm
€ 733,-
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Themen- und
Erscheinungsplan 2010
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1-2

3

4

5

Redaktionsschluss: 15.01. Öffentliche Mobilfunknetze VoIP für Enterprise Communications, CallCenterWorld, Berlin, 08.-11.02.
Anzeigenschluss: 26.01. (LTE-Evolved, LTE, HSPA, LAN-Telefonie, Softswitch; UC; Mobile World Congress, Barcelona, 15.-18.02
Druckunterlagen: 02.02. WCDMA, TD-CDMA) Bündelung von Cu-Aderpaaren                Cebit, Hannover, 02.-06.03. (Vorbericht)
Erscheinungstag: 11.02. im Unternehmens-LAN;      

Standortvernetzung mit VPN

Redaktionsschluss: 26.02. TK- und Telematik- TK-Lösungen im und für den Cebit, Hannover, 02.-06.03. (Auswertung)
Anzeigenschluss: 09.03. Lösungen für Industrie ÖPNV; Bezahlen mit dem Handy; Hannover Messe, 19.-23.04.
Druckunterlagen: 16.03. und Versorgungs- Content-Management-Systeme;
Erscheinungstag: 25.03. unternehmen (M2M, Visualisierung; Videokomprimierung

RFID, Smart Metering)

Redaktionsschluss: 26.03. Das Breitbandkabel Digitale Dividende; Ortung, Navigation; Anga Cable, Köln 04.-06.05.
Anzeigenschluss: 07.04. (CATV) als alternativer  Georeferenzierung; Intergration von GPEC, Leipzig, 04.-06.05.
Druckunterlagen: 14.04. Netzzugang Karteninformationen in TK-Lösungen;
Erscheinungstag: 23.04. (Triple Play, Docsis) FTTx kommt (Beispielvorhaben)

Redaktionsschluss: 21.04. Praxis Optischer Netze Inhaus-Funkversorgung/Objektversorgung;   Tetra World Congress, Singapur, 25.-27.05.
Anzeigenschluss: 04.05. (Spleißtechnik, Messtechnik Tools für die Funknetzplanung;      
Druckunterlagen: 10.05. Komponenten, KvZ, LWL EMV-Messungen; Funkmesstechnik;                                 
Erscheinungstag: 19.05. Multifunktionsgehäuse Blitz- und Überspannungsschutz

Fibermanagement)

NET Termine Schwerpunkte weitere Themen Messen
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6

9

11

Redaktionsschluss: 19.05. E-Health, Telemedizin DSL-Tester; Kurzstreckenfunk (UWB,   
Anzeigenschluss: 31.05. (TK-Lösungen im und für ZigBee); erneuerbare Energien   
Druckunterlagen: 07.06. das Gesundheitswesen) für TK-Equipment im Feldeinsatz; 
Erscheinungstag: 16.06. Brennstoffzellen für ITK-Lösungen

Redaktionsschluss: 20.07. Leitstellentechnik sichere E-Mail; Verschlüsselungs- IFA, Berlin, 03.-08.09.
Anzeigenschluss: 02.08. (Hardware, Software verfahren, Mobile TV, Richtfunktrends; IBC, Amsterdam, 10.-14.09.
Druckunterlagen: 09.08. Sprachaufzeichnung, Akkumulatoren/Batterien/Ladegeräte        ECOC, Turin, 19.-23.09.
Erscheinungstag: 17.08. Notruf, Monitoring) CRM der TK-Netzbetreiber

Redaktionsschluss: 20.08 Open Access Mobiles Breitband-Internet;
Anzeigenschluss: 30.08. (Festnetz-Betreibermodelle Shopsysteme; WiFi-Hotspot-Netze;
Druckunterlagen: 07.09. für Stadtwerke und Mautsysteme, Verkehrstelematik;
Erscheinungstag: 16.09. Versorgungsunternehmen) SIM-Kartentechnik; Sicherheit in der IT

Redaktionsschluss: 17.09. TK-Economy NGN; IMS; Billing; BBWF Europe, Paris, 26.-28.10.
Anzeigenschluss: 29.09. (TK-Prozesse in Kollokation am HVT und KVZ;
Druckunterlagen: 06.10. Unternehmen auf dem Schaltverteiler;
Erscheinungstag: 15.10. Kosten-Prüfstand) Frequenznutzungsplan

Redaktionsschluss: 20.10. Professional Mobile Radio Bezahlverfahren im Online-Handel; PMR-Expo, Köln, 23.-25.11.
Anzeigenschluss: 01.11. (Private Mobilfunknetze Betriebssysteme; Satelliten- 
Druckunterlagen: 08.11. für professionelle Anwen- kommunikation; Antennensysteme;
Erscheinungstag: 17.11. dungen, Bosnet, Tetra, Biometrische Zugangssysteme

TEDS, DMR, Alarmierung)

Redaktionsschluss: 19.11. Rechenzentren Videoüberwachung; Industrial Ethernet;
Anzeigenschluss: 29.11. (Stromversorgung, Racks, xDSL, Dynamisches Spektrummanagement; ,
Druckunterlagen: 06.12. Kühlung, Lüftung, Abrechnung Ziel Breitbandinitiative;
Erscheinungstag: 15.12. Sicherheit, Green-IT)

7-8

10

12



Bevorzugte Datenbereitstellung

Zeitschrift für Kommunikationsmanagement 
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• Anlage einer E-Mail, vorzugsweise als Winzip-Archiv, bis 10 MB;
• Speicher-Stick (USB);
• CD-ROM/DVD;
• ISDN für PC oder Mac an (030) 40 39 70 75 oder (030) 41 90 94 30;
•  FTP-Zugang auf Anfrage.

Für die Fremddatenübernahme bevorzugen wir im Textbereich Word- 
bzw. RTF-Dateien, für den Bildbereich JPG, TIFF- und EPS-Dateien mit
ausreichender Auflösung (mind. 300 dpi in finaler Größe).
Druckunterlagen für Anzeigen bevorzugt als hochaufgelöste PDF-Datei mit
eingebetteten Schriften.

• TIFF-Daten unkomprimiert oder LZW-komprimiert
• Bilder nicht duplex, triplex oder quadruplex
• EPS-Daten als Single-EPS unkomprimiert
• JPEG-Daten mit bester Qualität
•  EPS-Bilder dürfen nicht JEPG-codiert sein!
• 5-fach EPS-Dateien (.DCS) nur unkomprimiert
• keine Photoshop-Dateien (.PSD), Dateien mit Ebenen und Alphakanäle.
Die Namen der Bilder sollten eindeutig sein und dürfen keine Leer- 
oder Sonderzeichen (auch keine Umlaute oder ß) enthalten.
Andere Programme und Datenträger auf Anfrage.

Schwarzweiß-Anzeigen nur in schwarz/weiß bzw. in Graustufen anlegen.   
Farben bitte nur aus Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz (Prozeßfarben) 
mischen, es sei denn, Sie haben eine Sonderfarbe vereinbart. 
Alle verwendeten Schriften, Logos, Abbildungen und Grafiken müssen als 
Dateien mitgeliefert werden, sofern sie nicht in das Dokument eingebettet 
sind. Datenübermittlungen unbedingt mit dem Hinweis versehen: „Für NET,

Ausgabe...“

Per Post oder Kurier:
Möller Druck und Verlag GmbH,
Zeppelinstr. 6, D-16356 Ahrensfelde, OT Blumberg 
Elektronische Dateien per E-Mail:
frank.backasch@NET-im-web.de

Verarbeiten von Bilddateien

Hinweis für reibungslose Abwicklung

Versandanschrift für Druckdaten

Bevorzugte Programme

Druckunterlagen

Verarbeitung digitaler Daten

Macintosh
• QuarkXPress 
• InDesign 
• Freehand
• Photoshop

PC
• QuarkXPress 
• InDesign 
• Photoshop

Erstellen von PDF-Dateien
• Acrobat Distiller 

Distiller-Settings auf Anfrage



1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsäch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlaß dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die
Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, daß dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluß mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne daß dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.
Anzeigen die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und
Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsätzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge,
die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben worden sind.
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzüglich Ersatz an.
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in
dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Läßt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages.
Schadensansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluß und unerlaubter
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen. Schadensansprüche aus
Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe
Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt.
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von
Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem
Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt.
Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für  

die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche
Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber vierzehn Tage
nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

14. Bei Zinsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Matern und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluß über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn
eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durch-
schnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie 

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 %
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 %
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 % 
bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren 5 % beträgt.

Darüber hinaus sind bei den Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daß dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden
Angebote zur Ausschaltung von Mißbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung
von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4
(Gewicht 1000 g) überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann dennoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, daß der Auftraggeber die dabei entstehenden
Gebühren/Kosten übernimmt.

19. Filme werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-recht-
lichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtssitz bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluß seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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